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Mapa medialna jest podsumowaniem obecnosci publikacji dotyczacych Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich w mediach w okresie

01.01-31.12.2025.
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EKWIWALENT REKLAMOWY

KLUCZOWE WATKI

v W analizowanym okresie najwyzszy wazrost liczby

publikacji odnotowano w czerwcu.

v' Publikacje o najwyzszym zasiegu ukazaty sie w kwietniu.
W tym czasie do najszerszego grona odbiorcow mogty

dotrzec przekazy z TVN24.

v Wozrost ekwiwalentu reklamowego przypadt na kwiecien.
Zrodtem o najwyzszej wartoséci okazato sie Radio Nowy

Swiat.



59 LICZBA PUBLIKAC]I

9 552 PUBLIKACIJI W ANALIZOWANYCH MEDIACH

271 525 473 4 492 22 3769

28% 5,5%

0, O,
39,5% 5,0% W okresie 01.01-3112.2025 liczba publikacji

dotyczacych Stowarzyszenia Dziennikarzy

Polskich wyniosta 9 552. Maksymalna

SHARE OF VOICE liczba publ|kaq| (] 064) przypad%a na
czerwiec. Dominujacym medium w tym

okresie byty portale (4 492 publikacji, co

f— E :”G'J ﬁ[ﬁ] stanowi 47% ogotu materiatow).
(I= [ ] 8 9 47,0%
0 @X 0,2%
PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA
W prasa Wty mradio
m portale B podcasty sm
PIKI KOMUNIKACYJNE
v' Najwyzsza liczba przekazéw ukazata sie w czerwcu. Publikacja, 800 -
ktdra opisywata najczesciej poruszany w tym czasie watek byt 700 -
artykut: "Holecka otrzymata nagrode >Wolnosci Stowas<. Radio 600
Maryja rowniez" opublikowany na wiadomosci.wp.pl. -
@ 500 -
=
v' Kolejny pik komunikacyjny przypadt na sierpien. Dla analizowanego g 400 - ‘/
o o . ! . o —
zagadnienia istotna publikacja w tym czasie byt udziat w ,Salonie @ 200 c—
. . . . . . N —
dziennikarskim”  Jolanty  Hajdasz, prezeski Stowarzyszenia 0
Dziennikarzy Polskich. 200 -
. o .. . 100 -
v' Trzecia najwyzsza aktywnos¢ mediow odnotowana zostata w A
kwietniu. Wsrod publikacji, ktore informowaty o analizowanym 0 T = T T T T = T T T 1
o L o, sty 25 lut 25 mar 25 kwi 25 maj 25 cze 25 lip 25 sie 25 wrz 25 paz 25 lis 25 gru 25
zagadnieniu warto zwroci¢ uwage na program ,Tak jest” w TVN24.
prasa tv radio portale podcasty social media



#55 ANALIZY PRZEKROJOWE

PUBLIKACIE
REGIONALNE
WG WOIEWODZTWA

W  analizowanym okresie informacje dotyczace Stowarzyszenia
Dziennikarzy Polskich najczesciej pojawiaty sie w mediach o profilu
ogodlnoinformacyjnym (8 590 publikacji co stanowi 89,9% wszystkich
materiatéw) i zasiegu ogodlnokrajowym (7 398 publikacji, co
stanowi 77,4%). Najwiecej publikacji o obszarze regionalnym (286) ukazato

sie w wojewodztwie mazowieckim.

PUBLIKACIE

WG OBSZARU

B ogolnokrajowy

77,4%

mregionalny

PROFIL MEDIUM

ogolnoinformacyjny
rozrywka
nieokreslony
media/marketing/PR
urzedy

ekonomiczny

pozostate

. 8 590
" 269

" 257

" 190

1103

| 4]

1102

v' Najbardziej zasiegowym Zrodtem w  analizowanym

okresie byta TV Republika (media ogdlnokrajowe).

v W mediach o profilu ogdlnoinformacyjnym najwyzszy

zasieg osiggneta TV Republika.

v W zrédtach o profilu sportowym waznym zrodtem

Przeglad Sportowy.

9,3%

WIELKOSC

INFORMACII

Ecaty artykut mfragment ®wzmianka

*wskaznik szacowany w prasie i portalach
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m eksponowane pozostate

W analizowanym okresie odnotowalismy 39%

publikacji eksponujacych Stowarzyszenie
Dziennikarzy Polskich na pierwszych stronach gazet,
stronach gtéwnych portali, newsach dnia w
radiowych i telewizyjnych serwisach informacyjnych
oraz tytutach materiatow. Sita tej ekspozycji wyniosta

28 min, a jej wartosc¢ 16,2 min zt.

51,65%

MIEJSCE EKSPOZYCII
INFORMACII

48,35%

EStrona gtéowna/l ETytut ®lLead

Materiaty eksponowane to przekazy, ktdre pojawity
sie na pierwszych stronach gazet, stronach
gtownych portali, newsach dnia w radiowych i
telewizyjnych  serwisach informacyjnych oraz
tytutach  materiatow.  Wykresy  przedstawiaja

miejsce ekspozycji stow kluczowych dla kazdego z

analizowanych zagadnien.



C@ ZASIEG PUBLIKACII

0,02% 505%

30,99%

-I 23 MIN KONTAKTOW Z PRZEKAZEM

19 min 43,3 mIn 16,6 mIn 382 mIn 20 tys. 6,24 mln
= ] & @

fim
{F@x

SHARE OF VOICE

15,37% w

potencjalnych kontaktow z publikacjami

okresie 01.01-31.12.2025 liczba
wyniosta 123 min. Najwiekszy zasieg (43,3
min kontaktow) osiagnety publikacje w
telewizji (351% catkowite] wartosci), a

szczyt zasiegu przypadt na kwiecien.

35,10%

PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA 13,46%
Mprasa MWty Mradio Mportale mWMpodcasty sm
PIKI KOMUNIKACYJNE
v' Publikacje o najwyzszym tgcznym zasiegu ukazaty sie w kwietniu. 8min -
Przekazem o najwyzszej wartosci w tym czasie byty "Fakty po 7 min -
Faktach”w TVN24.
6min -
v Kolejny pik zasiegu publikacji przypadt na czerwiec. Dla 5min -
analizowanego zagadnienia najwazniejsza publikacja w tym .g; 4min -
czasie byt artykut "SDP pozywa dziennikarzy za tekst o dotacjach N |
3Imin A
7 czasow PiS" ktory ukazat sie w Gazecie Wyborczej.
2min - Y, A RN
v' Trzeci najwyzszy zasieg mediow odnotowany zostat w styczniu. Tmin - =
Wsrod  publikacji, ktére informowaty o analizowanym omi
min T T T T T T T T T T —
zagadnieniu warto zwréci¢ uwage na ,Teleexpress” w TVPT, sty 25 lut 25 mar 25 kwi 25 maj 25 cze 25 lip 25 sie 25 wrz 25 paz 25 lis 25 gru 25
prasa tv radio portale podcasty social media
L1 [mm] 7



EKWIWALENT REKLAMOWY PUBLIKACII (zt)

0,1% 1,6%

W okresie 01.01-31.12.2025
57 ekwiwalent reklamowy publikacji

MInN AvE (z1) PuBLIKACII wynies! 57 min i, Najwieksze AVE
82 min zt)  wygenerowaty
SHARE OF VOICE materiaty z kwietnia, natomiast

medium o najwieksze] tacznej

11, 7mIn 159 mIn 45 mIn 24 miIn 31,5tys. 940 tys.
ﬁ wartosci reklamowej byty portale
[é I:I @ @ {F@[ﬁ%g (24 min zt, 420% catkowitego

AVE).

PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA

7,9%

Mprasa MWty Mradio Mportale mWMpodcasty sm

PIKI KOMUNIKACYJNE

v' Publikacje, ktore wygenerowaty najwyzszy  ekwiwalent 4min -
reklamowy ukazaty sie w kwietniu. Przekazem o najwyzszej 25min -
wartoséci w tym czasie byta audycja "Nowy Swiat po potudniu” w ’
Radiu Nowy Swiat. 3min 1
25 min -
v' Kolejny wzrost AVE przypadt na pazdziernik. Dla analizowanego Y omin -
zagadnienia najbardziej wartosciowa publikacja w tym czasie byt 15 min -
wywiad w gazecie ,Wprost” z Maciejem Siembieda, ktory jest
trzykrotnym laureatem Nagrody Stowarzyszenia Dziennikarzy Tmin 4
Polskich. 05 min /\/\/\/\ /—\
0min . . . . : : . R—— . : —
v’ Trzeci, najwyzszy faczny ekwiwalent reklamowy odnotowany sty 25 lut 25 mar 25  kwi 25 maj 25 cze 25 lip 25 sie 25 wrz 25 paz 25 lis 25 gru 25

zostat w styczniu. Materiatem o najwyzszej wartosci byt program

,Lepsza Polska” w Polsacie.

prasa tv radio portale

oo 8

podcasty social media



—_—(::) WYDZWI EK PUBLI KACJI W  okresie 01.01-3112.2025 odnotowalismy 2 049 o pozytywnym
wydzwieku (21%) oraz 402 o wydzwieku negatywnym (4%). Wiekszosc (7

101) publikacji miato charakter neutralny (74%).

ozytywne neutralne negatywne
PozZyty gaty 42%
LICZBA PUBLIKACII 2 049 7101 402
ZASIEG 26,5 min 889 min 7,99 mIn
LICZBA PUBLIKACII
AVE 15,3 mlin zt 378 min zt 391 min zt

200 Hpozytywne Mneutralne MmMnegatywne

800

700
= PIKI KOMUNIKACYJNE
S 600
X
3 500 v" Najwiecej publikacji pozytywnych ukazato sie w czerwcu.
8_ 400 Przekazem o najwyzszej wartosci w tym czasie byt program
3 "Polska i swiat”" w TVN24.
N 300

200 v' Najwiecej publikacji negatywnych ukazato sie w listopadzie.

100 Przekazem o najwyzszej wartosci w tym czasie byt artykut

0 "Portal Zrzutka.pl zlikwidowat zbidrke na pomoc dla redaktora
sty 25 lut 25 mar 25 kwi 25 maj 25 cze 25 lip 25 sie 25 wrz 25 paz 25 lis 25 gru 25 Pereiry! Jest os$wiadczenie prezes SDP. >Niezrozumiate
pozytywne negatywne neutralne dziatanie<" ktory ukazat sie na stronie wpolityce.pl.



Il ANALIZA SOCIAL MEDIA

3
3769

G

=
940 tys.

6,24 min

EKWIWALENT
LICZBA PUBLIKACII ZASIEG
REKLAMOWY
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sty 25 lut 25 mar 25 kwi 25 maj 25 cze 25 lip 25 sie 25 wrz 25 paz 25 lis 25 gru 25
zasieg publikacje

v' Post, ktéry wygenerowat najwyzszy zasieg pojawit sie na
x.com. Tvn24 informowat: ,Centrum Monitoringu Wolnosci
Prasy Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich przekazato, ze
zawnioskuje do prezydenta o ufaskawienie Pereiry i w

najblizszych dniach ztozy odpowiednie dokumenty.”

v' Najwyzsza liczbe interakcji, czyli sume polubien,

udostepnien i komentarzy, otrzymat wpis
autorstwa Michata Dworczyka na facebook.com.

taczna suma interakcji wyniosta 17,6 tys..

liczba publikacji

01.01-3112.2025  liczba

spotecznosciowych wyniosta 3 769 i wygenerowata zasiegi

W okresie postow w mediach

rzedu 624 min o tacznym AVE 940 tys. Najwieksza czesc
publikacji w mediach spotecznosciowych stanowity posty na

X.com (69% wszystkich materiatéw w social mediach).

LICZBA POSTOW W KANALACH SOME

Facebook mmmmm 613

X.com

Instagram

LinkedIn

YouTube

Pozostate

I 2 583

I 31

I'5

= 301

236

6,0%

14,9%

79,1%

W polubienia MWudostepnienia Mkomentarze

10



i, ZAANGAZOWANIE SOCIAL MEDIA

35,8% v W okresie 01.01-3112.2025 taczna liczba wywotanych

przez posty interakcji wyniosta 99,5 tys.

#
o o)

99,5tys. 0,09«

v WskaZnik engagement rate osiggnat w analizowanym

okresie poziom 0,09%.

v' Wpisy angazujace, ktore wygenerowaty 36% postow w

INTERAKCJE ENGAGEMENT RATE ‘ L . )
64.2% mediach spotecznosciowych, agreguja przekazy, ktore
9
odnotowalty interakcje: polubienia, udostepnienia lub
komentarze.
W angazujace nieangazujace
PIKI KOMUNIKACYJNE
v’ Posty, ktére zebraty najwyzsza liczbe interakgji: polubien, 30tys. 0.3%
udostepnien i komentarzy, opublikowano w listopadzie. 25 tys. 0.25%
&
v Post z najwyzsza liczbg interakcji opublikowane 26 o 20 tys. 0,.2% %
listopada. Wpis na facebook.com opublikowat Michat g )
O 15tys. 015% £
Dworczyk. Q )
e )]
= 10 tys. 0,1% g
v Najwyzszy wskaznik engagment rate odnotowano w %
listopadzie. Post 0 najwyzszym wskazniku zaangazowania S bys. 0.05%
pojawit sie na youtube.com. Profil autora zebrat 101 fandw, Otys. 0%
a post odnotowat 633 interakgji. sty 25 lut 25 mar 25 kwi 25 maj 25 cze 25 lip 25 sie 25 wrz 25 paz 25 lis 25 gru25

interakcje engagement rate



J TOP MEDIA

W zestawieniu przedstawiono media bedace zrodtem najwiekszej liczby publikacji zwigzanych ze

Stowarzyszeniem Dziennikarzy Polskich. Dla kazdego medium okreslono liczbe materiatow, ich

taczne zasiegi oraz wartos¢ AVE. Wykres przedstawia 5 zrédet z najwyzsza liczba publikacji.

53

T

=

0} 500

X.com

twoje-miasto.pl

TOP 5 MEDIA

1000 1500 2000

I 804

2500 3000

2583

prasa publikacje zasieg AVE
Forum Dziennikarzy 35 105 tys. 297 tys. zt facebook.com 613
Nasz Dziennik 24 2,69 min 341 tys. 74
Gazeta Polska 19 915 tys. 2,81 min 71 wretm [ 420
Codziennie
[ telewizja publikacje zasieg AVE youtube.com 301
wPolsce24 221 44 min 543 min zt = prasa =telewizja =radio = portale = podcasty social media
TV Trwam 88 9,45 mIn 11 minzt
Republika 70 211 mIn 6,41 min zt §E§§ @ %
publikacje zasieg AVE @ podcasty publikacje zasieg AVE
Radio WNET 91 358 min 368 tys. zt spotify.com 7 70 4500 zt
Radio Maryja 87 628 min 1,84 min zt podkasty.info 6 5057 2811zt
PR Gdansk 50 674 tys. 389 tys. zt tokfm.pl 4 4819 9 056 zt
portale publikacje zasieg AVE f social media publikacje zasieg AVE
twoje-miasto.pl 804 18 tys. 306 tys. zt x.com 2583 3,89 min 95,8 tys. zt
wnet.fm 420 620 tys. 1,6 min zt facebook.com 613 1,54 min 578 tys. zt
salon24.pl 267 137 min 1,52 min zt youtube.com 301 380 tys. 76 tys. zt

12



.~ TOP AUTORZY

W  zestawieniu przedstawiono autorow najwiekszej liczby publikacji

zwigzanych ze

Stowarzyszeniem Dziennikarzy Polskich. Dla kazdego autora okreslono liczbe materiatow.

Wykres przedstawia 5 autoréow z najwyzszg liczba publikacii.

Jolanta Hajdasz Idziemy oraz 4 inne
PRASA

Jarostaw Molga Gazeta Polska Codziennie

Jolanta Majdasz

Dorota Gawryluk Polsat2 oraz 3 inne

|dziemy orazlinne

TELEWIZIA

Wojciech Biedron wPolsce24
Marcin Wikto wPolsce24
o
Kuba Katuga PR Gdansk
RADIO Katarzyna Adamiak Radio WNET
Maciej Kluczka Radio TOK FM
sk
— Krzysztof Skowronski whnet.fm
PORTALE
Romuald Katwa salon24.pl

Pawet Walewski

projektpulsar.plorazlinne

publikacje
18
1
7

publikacje
12
9
7

publikacje
10
3
1

publikacje
402
132
97

TOP 5 AUTOROW

0 100 200 300 400 500
skonrorei I /02
Romuald Katwa _ 132
Pawet Walewski || | | ]I 97

Wpolsce24 87

Sdpportal 79

= prasa =telewizja =radio = portale = podcasty

social media

Y Agh Krakow spotify.com 2
PODCASTY
Czas Na Reportaz rdc.pl 1
Poranek Rdc rdc.pl 1
{F@X P j
Wpolsce24 youtube.com 87
SOCIAL MEDIA
Sdpportal x.com 79
Historie Piotra youtube.com 7

Lipinskiego



TOP PUBLIKACIJE

Data: 28-11-2025
Zrédto: Nasz Dziennik
ZASIEG: 112 000

AVE: 6 270 zt

SPOLECZENSTWO

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Zamordyzm cenzury

Co nam grozi, jesli wejdzie w
zycie uchwalona w ubieglym
tygodniu przez Sejm ustawa
o Swiadczeniu uslug droga
elektroniczna? Eksperci nie
maja watpliwosci, ze dopro-
wadzi to do skrajnej cenzury,
Jjaka istnieje na Zachodzie.
Interwencje policji, przestucha-
nia, areszty czy grzywny za ,.nie-
prawomyslne™ publikacje w me-
diach spolecznosciowych wpisuja
kancow Europy Zachodniej, tre-
sujac obywateli w dokonywaniu
autocenzury. Zamordyzm cen-
zury sprzed 1989 roku, ktora
wielu Polakow jeszcze pamigta,
powraca, ale tym razem z Za-
chodu. Najbardziej spektaku-
larne tego typu akcje mialy miejs-
ce w ostatnich miesiacach w
Wielkiej Brytanii. Szeroko ko-
mentowane byly interwencje po-
licji czy zatrzymania za wpisy w
mediach spolecznosciowych, kté-
re byly uznawane przez aparat
wladzy za niezgodne z tzw. po-
prawnoscig polityczna.

Wysoki poziom osiggnela juz
cenzura w Niemczech. Nasz za-
chodni sgsiad stal si¢ europej-
skim centrum cenzury — pisze
w serwisie X byly posel do par-
lamentu Europejskiego Jacek
Saryusz-Wolski, przywolujac
ostatni raport organizacji Li-
ber-Net zajmujacej si¢ m.in.
obrong cyfrowych wolnosci oby-
watelskich, a teraz — zaznacza
— Berlin eksportuje swoj model
na poziom europejski poprzez
europejskie regulacje zawarte
w DSA (Digital Services Act).

System cenzury jest juz dobrze
rozwinigty w Niemczech. Li-
ber-Net zwraca w raporcie uwa-
g¢ na listg ponad 330 organizacji
zajmujacych si¢ m.in. monito-
rowaniem sieci i zglaszaniem
.nieprawomyslnych” tresci. Na-
leza do nich takze organizacje
pozarzadowe wspierane ze §rod-
kéw publicznych, a wige przy-
najmniej posrednio zalezne od
rzadzacych. Organizacja wska-
zuje, ze budzi to ogromne wat-

pliwosci co do wolnosci stowa
w internecie.

Tropienie
wnieprawomysinych”
materialow
Mieszkajacy w Niemczech his-
toryk prof. Bogdan Musial w
rozmowie z nami zaznacza, ze
system cenzury w Niemczech
jest silnie rozwinigty. - W ad-
ministracji landowej funkcjonuja
specjalne placowki, ktore zaj-
mujg si¢ monitorowaniem in-
ternetu i tropieniem roéznego
rodzaju ,,nieprawomysinych”
materialow czy wpisow w me-
diach spolecznoSciowych. Za
tym ida tez konkretne dzialania
—ludzi si¢ zatrzymuje, aresztuje,
wytaczane sg procesy, wymie-
rzane grzywny. Tak si¢ przy tym
skiada —wcale nie przypadkiem
— Ze 10, czego W internecie nie
mozna mowic i 0 czym nie moz-
na pisac, i to, co jest Scigane,
dotyczy wyrazania opinii
sprzecznych z tym, co mysla
Srodowiska liberalne i lewicowe
—wyjasnia prof. Bogdan Musial.
Nasz rozméwca zwraca uwa-
g¢, ze zapedy cenzorskie po-
stgpuja wraz z rozwojem me-
diéw spolecznosciowych czy po-
wstawaniem nowych mediow
niezaleznych od mainstreamu,
ktore swoja dzialalnoscig za-
grazaja propagandzie mediow
kontrolowanych przez $rodo-
wiska lewicowo-liberalne. — Kie-
dy obserwujemy, do czego to
zmierza, to wydaje sig, ze w
kierunku $wiata opisywanego
przez George’a Orwella. Oczy-
wiScie w internecie jest duzo
patologii, dzialaja ,rosyjskie
trolle”, ale na to wszystko jest
juz paragraf i w Niemczech, i
w Polsce. Takie tresci moga byé
blokowane bez koniecznosci
wprowadzania dodatkowej cen-
zury — dodaje prof. Bogdan
Musial. To gléwnie konieczno-
$cig blokady patologicznych tre-
sci w internecie forsujaca cen-
zorskie regulacje koalicja Do-

nalda Tuska tlumaczyla podczas

ubieglotygodniowej debaty w
Sejmie potrzebg nowych roz-
wigzan. W tym kontekscie pa-
daly argumenty, Ze nowe prze-
pisy pozwola przeciwdziala¢
propagowaniu tresci np. nakla-
niajacych miodziez do samo-
bojstw czy zwiazanych z dzie-
cigeg pornografia.

Prezes Stowarzyszenia Dzien-
nikarzy Polskich i dyrektor
CMWP SDP dr Jolanta Hajdasz
zauwaza, ze Kodeks karny juz
dzisiaj przewiduje kary za wy-
mienione w tej ustawie prze-
stepstwa, ktorych dotyczy nakaz
usuwania tresci. — Nie ma po-
wod6w, aby te przepisy powiclac.
Wejscie w zycie tej ustawy stwa-
rza natomiast na przyszio$¢
olbrzymie zagrozenie dla wol-
nosci debaty publicznej i wol-
nosci stowa. Wskazuja na to
takze sygnaly plynace z Wielkiej
Brytanii czy Niemiec. Wkrotce
moze sig okaza¢, ze w mediach
ogolnodostepnych, popularnych,
mainstreamowych nie bgda
mogly by¢ przedstawiane po-
glady, ktére zostana uznane za
niezgodne z poprawnoscig po-
lityczng. Wejcie w zycie tej usta-
Wy grozi nam cenzurg internetu
~ZazZNAcza Nasza rozmowczyni.

Apel do Prezydenta
Zarzad Gloéwny Stowarzyszenia
Dziennikarzy Polskich wysto-
sowat apel do prezydenta Karola
Nawrockiego o zawetowanie
ustawy o Swiadczeniu ustug dro-
ga elektroniczna. Wejscie jej w
zycie otwiera bowiem w posredni
sposéb wprowadzenie cenzury
w internecie oraz umozliwia
rzagdzacym politykom ingero-
wanie w publikowane w sieci
tredci przy wykorzystaniu struk-
tury administracji pafistwowej.
Doktor Jolanta Hajdasz pod-
kresla, ze mozemy si¢ mierzy¢
zblokada w internecie nie tylko
niewygodnych dla wladzy tresci,
ale nawet calych kanaléw pro-
wadzacych swoja dzialalnos$¢ na
platformach internetowych. m
Artur Kowalski
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Data: 13-06-2025
Zrédto: kultura.gazeta.pl
ZASIEG: 7165

AVE: 14 300 zt

SDP przyznato nagrody. Jest lista laureatow. Nie zabrakio
0. Rydzyka i Holeckiej

Magda Walma
13 czerwca 2025, 08:49

Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich przyznato nagrody w konkursie dziennikarskim.
Gtowng nagrode odebrata sama Danuta Holecka. Nie zapomniano tez o ojcu Tadeuszu

Rydzyku.

Fot. Agencja Wyborcza.pl // TV Republika/kadr

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Data: 17-06-2025
Zrodto: biznesalert.pl
ZASIEG: 1676

AVE: 8 733 z¢

Nagrody SDP — o. Tadeusz Rydzyk: do gtoszenia
prawdy potrzeba odwagi; Danuta Holecka:
szanowac swego rozmowce

Autor: Redakcja 17 czerwca, 2025, 23:56

LAUR SDP
2025

* da o. Tadeusza Rydzyka

Thadyouds | dmiktons Ragsy
| tece worzystani M;'w, 28 insplruiace

1Okzyinie u

zdj. (h)rob - sdp.pl

Podczas uroczystej gali Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich w Domu Dziennikarza przy ul. Foksal 3/5 w
Warszawie wreczono Nagrody SDP. Laur SDP przypadt w tym roku ojcu Tadeuszowi Rydzykowi twércy i dyrektorowi
Radia Maryja i Telewizji Trwam. Dziennikarce i prowadzacej TV Republika Danucie Holeckiej wreczono Nagrode

Wolnosci Stowa.
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TOP PUBLIKACIJE

Data: 17-06-2025

Zrédto: Gazeta Wyborcza
ZASIEG: 103 992

AVE: 148 000 zt

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

SDP pozywa dziennikarzy
zatekst o dotacjach z czasow PiS

Stowarzyszeniu Dzienni-
karzy Polskich (SDP) nie
spodobal si¢ tekst opisujacy
Jjego finanse w czasach ,,do-
brejzmiany”. Pozywa jego
autora i Towarzystwo Dzien-
nikarskie, ktére odnioslo sie
do niego w stanowisku.

Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich (SDP),
a wiec organizacja mieniaca sig dziennikar-
ska, kolejny raz uderzylo w wolnosé slowa
i prawo do krytyki. Wiasnic pozwalo do sa-
du inng organizacje - Towarzystwo Dzien-
nikarskie. SDP nie spodobalo sig krytyczne
stanowisko opublikowane na jego stronie.
Domaga si¢ w wysokosci

30 tys. zl, usunigcia tekstu, a takze przepro-
sin za ,nieprawdziwe informacje” i .naru-

staly przeznaczone na honoraria pracow-

pu do dokumentow. Nie wszystko nam oka-
Zywano - zaznacza jeden z wewnetrznych
kontroleréw.” Fundacja dowodzi w pozwie,
e ta czeéé zawiera nieprawdziwe informa-
cfe. - Oczywiscie, Ze s prawdziwe. Przedlo-
Zylem skany strony internetowej fundacji, na
ktorej do teraz nie ma aktualnych sprawoz-
dari, a ostatnie jest za 2019 r. Powoluje takze
Kilku swiadkbw k(ony potwierdzaja, ze nie

finansowych - podkmla autor.
On takze odbiera pozew jako SLAPP, kto-
ry ma go zniechgci¢ do zajmowania si¢ SDP.
Czy tonie kumnum 2 po SLAPP wobec

ska?— Klodys na pcwno nia byla, teraz w mojej
ocenie - niekoniecznie. Jej czlonkami w pew-
nej mierze nie s3 dziennikarze, a propagan-
dysci, kt6rzy otwarcie wspieraj PiS, np. Mi-
chal Karnowski czy Tomasz Sakiewicz - za-
strzega Krzysztof Boczek. - Napisalem w su-
‘mie kilkanascie tekstow na temat SDP, zasze-
dlem im mocno za skére, ten tekst chyba byl
kropla, ktérg przelala czare goryczy.

Jak twierdzi, moze chodzi¢ nie tylko o SDP.
o Wczesmej sporo pisalem w . Press” takze

S7¢ 5 a wi s 7
Gles;: (g:;rego imienia mknw Radia Wnet", idrego whaicicielem oo hojny dia SDP
jest Seweryn th‘p"wc] jakosci projekty dziennikar-
pozew to typowy SLAPP - dzialanie praw-
ne, ktérego celem jest th debaty pu- mzu.jl i grantow przyznanych SDP i, Funda-
blicznej, zmuszenie do rezygnacji z krytyki  cji Solidarnosci Dziennikarski
iautocenzura. gléwnie finansowemu wsparciu ,heroldéw
dobrej zmiany”. Raz jeszcze okazalo sig, Ze
Naruszenie ,renomy” SDP tym, ktérzy najglosniej krzycza .Polska” po
Cotak wzburzylo SDP? W styczniu Towarzy-  prostu chodzi o kase. Na dziennikarskidom — minze
stwo Dziennikarskie opublikowalo na swej - seniora fundacja powolana w tym celu nie  » tyle pienigdzy, jak wynika z artykutu
stronie i ie ,Biorg i zlot6wki - pisalo
Kase, krzycza: Polska!”. Organizacja odno- w d

sila si¢ w nim do opublikowanego w maga-
zynie .Press” artykulu Krzysatofa Boczka

Apelowalo do prezydenta Warszawy, kt6-
y nad7nru]e SDP.i do ministra kultury, nad-

pt Prze-
T Dz.enmkm pmnmnmwnl spra

kon-
troli ﬁnansow SDPi jego fundacji. Peniedzy

wozdania fi ien-

nikarzy Polskich z ostatnich lat oraz pmm-
koly kontroli komisfi rewizyjnej stowarzy-
szenia. Rozmawial ez z bylymi czlonkami
SDP, ktérzy odeszli z izacji, gdy poja-

mozna w pelni ujawnlé hipokryzjg i pau‘r-

jej dobra osobiste, a informacie podawane

PAP-u, Kulisy
wykorlv\lywanm agencji do celow propa-
gandowych. PAP Wojciecha Surmacza po-
zwal nas takze za ten tekst, ale po zmianie
w!ndzy pozew wycofano. Teraz Surmacz ma
dkiem w procesie, ktory wytacza mi
l'undaq_l Skowroriskiego. Wida¢ wigc, Ze cho-
dzi jaki$ rewanz - dodaje autor.

2daniem pozew wniesiono takze w ce-
lach propagandowych, aby dowodzic, ze spra-
wa zajmuje si¢ sd, a wige artykul jest przed-
miotem sporu. Moze takze chodzic¢ 0 odwré-
cenie uwagi od tego, Ze kontrolg w SDP prze-
prowadza miasto Warszawa.

Adwokat SDP
SDPi .Fundacjg Solidarnosci Dziennikarsliej”

procesach ten sam praw-

nos¢ ludzi,

przez autora sy Domaga si¢
solidarnie od autora i mi 30tys. 2t
zadoscuczynienia.

- Opisy w tekscie, ze Stowarzy-

wania polskich d =

wily si¢ informacje o finansowych nieprawi-
dlowosciach. Badal tez dzialalnoé¢ ,Funda-
cji Solidarnosci Dziennikarskie]” stworzo-
nej przez Zarzad SDP i kierowanej przez je-

SDP w pozwie przekonuje, ze w owiad-
czeniu Towarzystwa Dziennikarskiego
~okresla je mianem ,artykulu” - naruszo-
0 jego dobra osobiste, w tym renome i za-

g0 bylego prezesa Krzysztofa
go. Obecnie prezeska SDP jest Jolanta Haj-
dasz (Skowroriski jest dalej w zarzadzic or-
ganizacji, obok m.in. Michala Karnowskic-
g0 czy Anny Popek).

Niejest tajemnica, ze SDP od lat wspieralo

DP.A stawia organi-
zacje w negatywnym $wietle, sugeruje .bez-
podstawnie i krzywdzaco”, ze SDP dzia-
lal nieprawidlowo". SDP zarzuca, 7e tekst
w.Press” zawieral insynuacje, a Towarzy-
stwo Dziennikarskie bez sprawdzenia wia-

ofensywe mcdmlnq PIS. Wobec
stosowalo pod i

lotych wrazz nadejéciem ,do-

rygodnosci .Jego streszcze-
nie”. Nie wige zasad staranno-
i i przy zbieraniu i wykorzy-

brej zmiany” z publicznego radia i telewizji,
ale np. apelowalo 0 przywrécenie do pracy
Michala Rachonia, zawieszonego za antyse-
micki Zart w animacji zawartej w programie

Mingla 207, Stawalo e w obronie Gazety

staniu materialéw prasowych. Przyklado-
wo SDP zarzuca, Ze nieprawdziwe sg infor-
macje o tym, ze nigdzie nie mozna znalezé
informadji o grantach Fundacii Solidarno-
$ci Dziennikarskiej i SDP, bo dane te sq do-

Polskiej”, gdy Empik od

nia w swoich salonach wydania z naklejkq
WStrefa wolna od LGBT".

Z tekstu Boczka wynika, ze lata rzadéw
PiS byly dla SDP zlotym czasem. Stowarzy-
szenie bylo hojnie subsydiowane przez Mi-
nisterstwo Kultury, rézne rzadowe insty-
tucje i fundacje, a takze przez spolki skar-
bu paristwa, Wedlug autora w latach 2016-
2022 Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich
i jego fundacja otrzymala od ,dobrej zmia-
ny” okolo 4 min z1. Znaczaca wigkszosé tej
sumy miala trafi¢ do czlonkéw zarzadu
SDP1 ich najblizszych wspélpracownikow
jako réznego rodzaju zlecenia, honoraria,
koszty administracyjne. Powazne sumy zo-

stgpne m.in. iach zjazdowych.
Podobnie nieprawdziwe wedlug SDP ma-
ja by¢ m.in. informacje o tym, Ze znaczgca
wigkszos¢ pienigdzy trafila do czlonkow za-

szenie Polskich i ,Fundacja
Solidarnosci Dziennikarskiej” otrzymaly
w czasach PiS co najmniej okolo 4 min zl.
Wiasciwie oba te podmioty stanowily wow:
czas jednodé, prezesowal im jeden czlowiek
Krzysztof Skowroriski i dzialy w nich te sa-
me osoby. Srodki plynely do nich z réznych
rzadowych instytucji, fundacj, a takze spol-
ek skarbu paristwa np. MSZ,

ik~ adwokat Artur Wdowezyk. W przeszloci

byl
Ringier Axel Springer. Ale od pewnego cza-
su specjalizuje sig w obsludze ludzi ,dobrej
zmiany”. W czasach PiS podjal intensywn
wsp6lprace m.in.z rodzing Jacka Kurskiego
izsamg TVP. Reprezentuje np. Zdzislawa K.,
syna Kurskiego, w sprawach o ochrong dol

osobistych przeciwko wydawcy Wyborcze”.
Wdowczyk wystepowal przeciwko mediom
jako pelnomocnik NBP Adama Glapiriskie-

g0. Byl takze poslanki PiS

Kultury, Polskiej Fundacji j, Na-
rodowego Instytutu Wolnosci, Fundacji Or-
len, Fundacji PKO BP. Przesledzilem, w
ki sposb wydatkowano pienigdze z projel
téw. Dochowalem starannosci i rzetelnosci.
P i w ramach ikar-

Krystyny
nym TK) przeciwko Wyborczej” w sprawie
za reportaz Marcina Wojcika ,.Ze mng trze-
ba grzecznie” 2 2013 1. Sprawe prawomocnie
pr/cgml W 2018 r. w imieniu Polskicj Fun-

skiego Sledztwa dokumenty finansowe, do
kt6ryeh udalo mi si¢ dotrze¢, rozmawialem
z blisko 10 czlonkami SDP. Przed pubhka»

whi6sl dwa pozwy o spro-
smwnme przeciwko redaktorowi naczelne-
mu serwisu Wyboreza.pl. Oba zostaly prawo-
mocnie oddalone jako bezzasadne.

cja przeslalem pytania obu
Prezes SDP Jolanta Hajd:

Mec. je Stowarzy-

na2z7 pytan. Prczos ~Fundacji Solidarno-
$ci Dziennikarskiej" nie udzielil odpowie-
dzi - mowi Krzysztof Boczek.

Fundacji szczegdlnie nie spodobal si

rzgdu SDP1 ich
nikéw jako rézne zlecenia, honoraria, czy
koszty administracyjne.

Blizniaczy pozew

Podobny pozew jak Towarzystwo Dzienni-
karskie otrzymal takZe autor tekstu ,Sto-
warzyszenie Dziennikarskich Przelewow”
Krzysztof Boczek. Wraz z magazynem z
sml pozwany pnez Fundacje Sol!damo

fragment artykulu: .Czlonko-
wie z warszawskiego oddzialu skarz sie,
e SDP prowadzi nietransparentng polity-
kg informacyjna. Nigdzie nie mozna si¢ do-
wiedzieé, jakie sumy z grantow uzyskala
fundacja, a tym bardziej tego, jak je wydat-
kowala. Na jej stronie internetowej ostatnie
sprawozdanie finansowe jest sprzed pigciu
lat - za rok 2019. Z dwdch Zrédel slyszymy,
e meble i dokumenty fundacji zostaly

y
szenie Dziennil Polskich takze w innej
sprawie typu SLAPP. Chodzi o pozew o ochro-
ne débr osobistych wniesiony za czaséw PiS
przeciwko wydawey Wyborczej”, Organ
cja chee przeprosin, 50 tys. z1 i usus
ternetu komentarza .Stowarzyszenie Dono-
sicieli Polskich” Wojciecha Czuchnowskie-
£0-0 tym, jak SDP wyslalo kontrowersyjny
list do TVN w sprawie materialu o neonazi-
stach. Pytalo redaktora naczelnego TVN m.in.
o kwalifikacje dziennikarzy i to, dlaczego re-
portaz o ,urodzinach Hitlera” nie zostal pu-
blikowany przez wiele miesigcy. Zdaniem
Czuchnowskiego pytania zawieraly ,pod-
Iy donos: ze dziennll:nrze stacji cos »zata-

wiezione z oficjalnej y przy ul. Foksal

nie )ak SDP dnwndﬂ Ze tekstem

w ~Nie mielismy p «

il prawa jest w toku
przed sadem I instancji. »
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Data: 05-05-2025
Zrédto: tysol.pl
ZASIEG: 28 815
AVE: 15 926 z¢

Prezes SDP o reporcie "Reporterow hez
granic” nt. "wolnosci prasy": Kuriozalny i
groteskowy

05.05.2025 14:34

Po raz kolejny ocena stanu wolnosci prasy w Polsce zawarte w rankingu .Reporterow
bez Granic” jest catkowicie rozbiezna z rzeczywistoscig. Jesli w ten sam sposob
opisuje ta organizacje pozostate kraje, to lepiej ranking ten wyrzucic do kosza i
przestac sie nim w ogole zajmowac.

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Data: 17-07-2025
Zrodto: tvrepublika.pl
ZASIEG: 20 541

AVE: 13783 z¢

SDP staneto w obronie wolnosci
stowa i wypowiedzi dla
biskupow

OO& Republika, wch  17-07-2025 15:20 9 Lubieto

PILNE!

2Zrédio: Republika

Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich staneto w obronie atakowanych przez resort Radostawa
Sikorskiego biskupow. W wydanym przez Centrum Monitoringu Wolnosci Prasy SDP oswiadczeniu,
ktére podpisata dr Jolanta Hajdasz, dyrektor CMWP SDP, czytamy: "CMWP SDP stanowczo
protestuje przeciwko prébom cenzurowania homilii i wypowiedzi os6b duchownych, jakie
podejmuje Ministerstwo Spraw Zagranicznych poprzez skierowanie listu dyplomatycznego do
Watykanu z manipulacyjnym przedstawieniem tresci wystgpien religijnych dwoéch biskupéw w
czasie tegorocznej pielgrzymki Rodziny Radia Maryja na Jasng Gore. List zawiera takze grozby pod
ich adresem i wnioski o ukaranie biskupow przez Stolice Apostolskg, a w swojej tresci jest
zaprzeczeniem rzetelnej relacji z wydarzenia, narusza zasade rozdziatu Kosciota od paristwa i uderza
w wolnos¢ wyznawania religii. List ten jest takze przyktadem drastycznego naruszenia zasady
wolnosci stowa fundamentalnej dla kazdego demokratycznego paristwa".



TOP PUBLIKACIJE

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Data: 19-11-2025
Zrédto: facebook.com
ZASIEG: 2 960

AVE: 1110 z

Data: 09-04-2025
Zrédto: niezalezna.pl
ZASIEG: 66 451

AVE: 7 866 zt

niezaleznaee B wesprzvs [ skLep Beata Kempa &
19 listopada 2025 - @
-~ !
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NIEZALEZNA.PL > POLSKA > SDP POINFORMUJE WSZYSTKIE UNIJNE INSTYTUCJE MONITORUJACE PLURALIZM | NIEZALEZNOSC MEDIOW

POLSKA 09.04.2025,17:15

SDP poinformuje wszystkie unijne instytucje
monitorujace pluralizm i niezalezno$¢ mediow

Republika reprezentuje poglady i interesy ogromnej rzeszy obywateli, ktorzy nie mogg odnalez¢ si¢ w zadnych
innych mediach. W tej sytuacji odbieranie koncesji tej stacji jest tamaniem zasady pluralizmu, ktéra musi
obowigzywac w paristwie demokratycznym — powiedziata prezes Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich dr
Jolanta Hajdasz komentujgc wyrok Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego (WSA) ws. uchylenia decyzji KRRIT.
Jak dodata, SDP bedzie o sytuacji informowac wszystkie europejskie instytucje, ktore zajmuja sie
monitorowaniem pluralizmu i niezaleznosci mediow.
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METODOLOGIA BADANIA

TYP MEDIUM

W raporcie stosujemy podziat medidw na prase, radio i tv, portale internetowe
oraz social media.

Social media obejmuja nastepujace kanaty: Facebook; X; serwisy foto, w tym

Instagram; serwisy wideo, w tym YouTube; komentarze do publikacji; blogi; fora.

WIELKOSC INFORMACII

Publikacje w prasie, radiu, telewizji i na portalach internetowych, w zaleznosci od
wielkosci  materiatu, w ktérym przywolywane jest monitorowane hasto,
klasyfikujemy jako:

caty materiat, gdy cata albo prawie cafa publikacja dotyczy kontekstowo
wybranego hasta;

fragment materiatu, gdy publikacja porusza wiele zagadnien, a informacje na
temat monitorowanego hasta stanowia tylko jedng z jej czesci sktadowych,
wyraznie jednak wyodrebniajacych sie;

wzmianke, gdy w publikacji pada newralgiczne hasto, ale jej tematyka nie jest z

nim bezposrednio zwiazana.

ZASIEG

Zasieg informuje o liczbie potencjalnych kontaktéw z przekazem mediowym.
Wskaznik jest opracowany na podstawie ogladalnosci i stuchalnosci programow
radiowo-telewizyjnych, czytelnictwa prasy, sredniej liczby odston materiatow
internetowych z uwzglednieniem wspotczynnika ekspozycji nazw wiasnych w
tresci oraz organicznych zasiegow kanatow mediow spotecznosciowych.

Zasieg w serwisach internetowych oznacza liczbe potencjalnych kontaktow z
materiatem. Wartos¢ pojedynczej publikacji to wypadkowa Sredniej miesiecznej
liczby odston domeny i wspdtczynnika ekspozycji nazw wiasnych w tresci.
Materiaty znajdujace sie na stronie gtdwnej generuja wyzsza Srednig odston,
dlatego finalna liczba kontaktéw z ich przekazem zawsze jest wyzsza w
poréwnaniu do pozostatych artykutdow serwisu.

Zasieg w prasie oznacza Srednig liczbe czytelnikow, ktorzy zetkneli sie z
przecietnym wydaniem pisma. Wartos¢ wskaznika okreslana jest na podstawie
ogodlnopolskich  badan czytelnictwa prasy (PBC). W przypadku tytutdw
nieobjetych badaniem zasieg wyliczany jest na podstawie usrednionej wartosci

nakfadu z okresu 12 miesiecy.

Zasieg w radiu i telewizji oznacza Srednia liczbe stuchaczy i widowni. Wskaznik
szacowany jest na podstawie danych telemetrycznych, ktére dla kazdej stacji
wskazuja usredniong kwartalna liczbe odbiorcéw w podziale na dni powszednie i

weekendy, oraz w pietnastominutowych interwatach.

EKWIWALENT REKLAMOWY (AVE)

Ekwiwalent reklamowy (AVE) wyraza pieniezng wartos¢ publikacji z danego
medium. Wskaznik szacuje sie poprzez poréwnanie zmonitorowanej informacji z
kosztem reklamowym materiatu o takiej samej powierzchni.

AVE w internecie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wyda¢ na materiat w
portalu lub social mediach, gdyby byt opublikowany w ramach ustugi reklamowej.
Wskaznik jest szacowany na podstawie cennikow artykutéw natywnych lub
sponsorowanych portali o profilach ogdélnoinformacyjnych i specjalistycznych
oraz srednich kosztéw publikacji sponsorowanych w mediach spotecznosciowych.
Wartos¢ AVE materiatéw ze stron gtéwnych zawsze jest wyzsza w poréwnaniu do
pozostatych artykutdw z uwagi na réznice w cennikach reklamowych.

AVE w prasie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wydac na reklame o tej
samej powierzchni, wyliczanej w centymetrach kwadratowych i na podstawie
cennikow reklamowych poszczegoélnych gazet.

AVE w radiu i telewizji obrazuje ilo$¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wydac¢ na spot
reklamowy o tej samej dtugosci, co czas ekspozycji zmonitorowanej informacji w
danym programie i czasie antenowym. Estymacja prowadzona jest wedtug
cennikow reklamowych poszczegdlnych stacji.

W przypadku monitoringu reklam w prasie, radiu i telewizji w ramach ustugi

Admonit jest to koszt emisji wedtug cennika danego medium.

WYDZWIEK PUBLIKAC]JI

Ocena publikacji medialnej pod katem potencjalnego wplywu na wizerunek
marki. Wydzwiek materiatu moze by¢ pozytywny, negatywny lub neutralny.
Publikacje o pozytywnym wydzwieku maja korzystny wptyw na wizerunek marki.
Publikacje o negatywnym wydzwieku majg niekorzystny wplyw na wizerunek
nacechowaniu zaréwno

marki. Przekazy, ktére zawieraja wyrazenia o

pozytywnym, jak i negatywnym, kodujemy jako neutralne.

ENGAGEMENT RATE

Wskaznik informuje o relacji liczby interakcji wywotanych przez wpisy dotyczace
monitorowanego hastfa i liczby fanow stron, na ktérych byty one publikowane.
Wskaznik osigga wartos¢ 100%, gdy sumy interakgji i fandw rownowaza sie, a wiec
gdy statystycznie kazdy subskrybent zareagowat w jeden sposéb na pojedyncza

publikacje.

NASYCENIE

Wskaznik nasycenia stowami kluczowymi wskazuje, jak czesto dany przekaz
mediowy w formie tekstu, nagrania video lub audio wzmiankuje pozadana marke,
hasto lub zagadnienie. Niskie nasycenie (low) wystepuje, gdy w materiale
odnotowano jedno stowo kluczowe, srednie nasycenie (medium) dla obecnosci
dwaoch stow kluczowych, wysokie (high) z udziatem trzech wyrazen, a bardzo

wysokie (extensive) dla materiatéw z liczbg wyrazen kluczowych od 4 wzwyz.



INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW

O mediach wiemy wszystko.

Q (+48 22) 378 37 50

@ imm@imm.com.pl

@ imm.com.pl

MONITORUJ NAS W SOCIAL MEDIACH RAPORT PRZYGOTOWALA
o ALEKSANDRA PISAREK
ﬂm 'ﬁ X STARSZY ANALITYK W DZIALE ANALIZ PRZEKAZOW MEDIOWYCH


https://www.facebook.com/IMMonitoring/
https://www.linkedin.com/company/instytumonitorowaniamediowimm/
https://x.com/IMMonitoring/
https://www.instagram.com/immonitoring/
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