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% MAPA M EDIALNA Mapa medialna jest podsumowaniem obecnosci publikacji dotyczacych Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich w mediach w okresie

01.01-31.08.2026.
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4 343 69,5 min 29,1 min

LICZBA PUBLIKACII ZASIEG EKWIWALENT REKLAMOWY

KLUCZOWE WATKI

20 min 1000
18 ml 900 . . . . .
i v W analizowanym okresie najwyzszy wzrost liczby
16 min 800 . .
_ publikacji odnotowano w marcu.
14 min 700 O
Y
o 12min 600 3 v Publikacje o najwyzszym zasiegu ukazaty sie
X
o 10 min 500 32 w kwietniu. W tym czasie do najszerszego grona
N 8min 400§ odbiorcéw mogty dotrze¢ przekazy z telewizji
N
6min 300 Y Republika.
4 min 200
2min 100 v' Wzrost ekwiwalentu reklamowego przypadt na
0 min 0 w marcu. Zrédlem o najwyzszej wartosci okazata sie
sty 26 lut 26 mar 26 kwi 26 maj 26 cze 26 lip 26 sie 26 telewizja Republika.
zasieg publikacje



55 LICZBA PUBLIKAC]I

3,1%

6,4%

W  okresie 01.01-31.082026 liczba

4 343 5,9% publikacji dotyczacych Stowarzyszenia
PUBLIKACIJI W ANALIZOWANYCH MEDIACH 50,6% Driennikarzy Polskich wyniosta 4 343

Maksymalna liczba publikacji (844)

SHARE OF VOICE przypadta na marzec. Dominujacym

medium w tym okresie byly social

133 276 258 1467 1 2198
media (2 198 publikacji,
[ é I:I @ lE @ ’{F(%[ﬁ%g 33,8% co stanowi 50,6% ogotu materiatow).

PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA 0,3%
M prasa Mty Bradio Mportale W podcasty 'sm

PIKI KOMUNIKACYJNE

v Najwyzsza liczba przekazow ukazata sie 20 kwietnia. Ctowna 600
narracja dotyczyta Gali Nagrdd Stowarzyszenia Dziennikarzy
Polskich oraz wyrdznien dla dziennikarzy, m.in. Telewizji Republika 500

i wPolsce24.
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o

o
1

v Kolejny pik komunikacyjny przypadt na 21 marca. Narracja
mediow skupita sie na krytyce Stowarzyszenia Dziennikarzy

Polskich w social mediach. Internauci zarzucali Stowarzyszeniu

liczba publikacji
[
o
o

N
o
o
<

zbyt bliskie zwiazki z PiS.

v’ Trzecia najwyzsza aktywnos$¢ medidow odnotowana zostata 100
21 kwietnia. Media koncentrowaty sie na uhonorowaniu Tomasza S ;
Sakiewicza Lauem Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich oraz 0 T T T T T — T —
nagrodach dla dziennikarzy wPolsce24 i Telewizji Republika. sty 26 lut 26 mar 26 kwi 26 maj 26 cze 26 lip 26 sie 26
prasa tv radio portale podcasty social media

oo 4



722 ANALIZY PRZEKROJOWE

15.8% v' Najbardziej zasiegowym 7Zrédtem w analizowanym
(+]
! okresie byta telewizja Republika, ktora sklasyfikowana

zostata jako medium ogdlnokrajowe.

v W mediach o profilu ogdlnoinformacyjnym najwyzszy

zasieg osiggnefa telewizja Republika. W Zrodfach

PUBLIKACIE

WG OBSZARU z kategorii ,nieokreslone” waznym zZrodtem byto Radio
WNET, a w profilu ,rozrywka" portal filmweb.pl.

84,2%

B ogodlnokrajowy M regionalny

PUBLIKACIE

REGIONALNE
WG WOIJEWODZTWA
PROFIL MEDIUM
ogdlnoinformacyjny I 3 S0
rozrywka B 146 WIELKOSC
INFORMACII
W analizowanym okresie informacje dotyczace Stowarzyszenia nieokreslony 1 124

Dziennikarzy Polskich najczesciej pojawiaty sie w mediach o profilu
Y Jcascie) o) oS8 P media/marketing/PR 1 83

ogodlnoinformacyjnym (3 861 publikacji, co stanowi 889% wszystkich

materiatéw) i zasiegu ogdlnokrajowym (3 657 publikacji, co edukacyjny | 34 78,2%
stanowi 84,2%). Najwiecej publikacji o obszarze regionalnym (150) urzedy | 27
ukazato sie w wojewodztwie mazowieckim. M caly artykut Efragment Bwzmianka

pozostate |1 g8
*wskaznik szacowany w prasie i portalach



©~ EKSPOZYCJA W MEDIACH

533 G =

liczba publikacji zasieg AVE

EKSPONOWANE 725 8,73 mIn 6,11 min

POZOSTALE 1420 56,3 miIn 22,2 min
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B eksponowane pozostate

W analizowanym okresie odnotowalismy 34% publikacji
eksponujacych  Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich na
pierwszych stronach gazet, stronach gtéwnych portali, newsach
dnia w radiowych i telewizyjnych serwisach informacyjnych oraz
tytutach materiatow. Sita tej ekspozycji wyniosta 873 min, a jej

wartosé 6,11 min zt.

MIEJSCE EKSPOZYCII

INFORMACII

63,4%

B Strona gtdwna/l B Tytut

Materiaty eksponowane to przekazy, ktore pojawity sie na
pierwszych stronach gazet, stronach gtéwnych portali,
newsach dnia w radiowych i telewizyjnych serwisach
informacyjnych  oraz  tytutach materiatéw.  Wykresy
przedstawiaja miejsce ekspozycji stow  kluczowych dla

kazdego z analizowanych zagadnien.



C@ ZASIEG PUBLIKACII

69 ,5 MIN KONTAKTOW Z PRZEKAZEM

895 mMIn 379 mMmIn 523 mln 13 min

= [ ] @

PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE

PIKI KOMUNIKACYJNE

v Publikacje o najwyzszym tacznym zasiegu ukazaty sie 20 kwietnia.
Najwieksza liczbe kontaktow wygenerowata relacja telewizji Republika

z Gali Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich.

v Kolejny pik zasiegu publikacji przypadt na 30 marca. Materiat telewizji
Republika na temat dziennikarzy nagrodzonych przez Stowarzyszenie

Dziennikarzy Polskich uzyskat najwiekszy zasieg.

v’ Trzeci najwyzszy zasieg medidw odnotowany zostat 13 kwietnia.
Najwiekszy zasieg osiggnat materiat telewizji Republika, w ktérym
zachecano do udziatu w zbidrce zorganizowanej przez Stowarzyszenie
Dziennikarzy Polskich na stronie fundatorres.pl na rzecz dziennikarza,

Tomasza Duklanowskiego.

zasieg

14 min

12 min

10 min

8 min

6 min

4 min

2min

Omin

63%  12.9%

18,7%

SHARE OF VOICE

871 4,41 min 7,5%
fim
@ 3%

PODCASTY SOCIAL MEDIA

54,6%

B prasa Etv HEradio M portale MW podcasty

—

W okresie 01.01-31.082026 liczba
potencjalnych kontaktow
7 publikacjami wyniosta 69,5 min.
Najwiekszy zasieg (379 min
kontaktow) osiggnety publikacje
w  telewizji  (54,6% catkowite]
wartosci), a szczyt  zasiegu

przypadtna kwietnia.

sm

\

e —

sty 26 lut 26 mar 26 kwi 26 maj 26

radio

tv

prasa portale podcasty

cze 26 lip 26 sie 26

social media



EKWIWALENT REKLAMOWY PUBLIKACII (zt)

29 ,-I MIN AVE (z1) PUBLIKACII

6,57 mln zt 9,79 min zt 2,46 min zt 9,48 mIn zt 9 600 zt 791 tys. zt

[ = I:I @ @ {F(%[ﬁ%@ 8,5%

PRASA TELEWIZIA RADIO PORTALE PODCASTY SOCIAL MEDIA

2,7%

22,6% W okresie 01.01-31.08.2026
ekwiwalent reklamowy publikacji
wyniost 291 min zt. Najwieksze

AVE (49 min z#) wygenerowaty

SHARE OF VOICE materiaty z marca, natomiast

medium o najwieksze] tacznej
wartosci reklamowej byta
telewizja (9,79 min zt, 336%
33,6% catkowitego AVE).

B prasa Etvy HEradio M portale WMpodcasty sm

PIKI KOMUNIKACYJNE

3Imin -
v Publikacje, ktére wygenerowaty najwyzszy ekwiwalent reklamowy
ukazaty sie 20 kwietnia. Najwyzsze AVE osiggneta relacja telewizji 25min -
Republika z Gali Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich.
2min -
v' Kolejny wzrost AVE przypadt na 16 stycznia. Najwyzszy ekwiwalent w
> 15min -
reklamowy wygenerowat artykut ,Pokemony Grzegorza Brauna” < 7 min
z ,Gazety Wyborcze]" o osobach blisko wspodtpracujgcych 1mi
min -
z Grzegorzem Braunem.
) o ) 05min -
v' Trzeci, najwyzszy taczny ekwiwalent reklamowy odnotowany zostat
11 czerwca. Najwyzsze AVE dotyczyto publikacji o aferze Pol Nordu omin
obcigzajgcej Romana Giertycha. sty 26 lut 26 mar 26 kwi 26 maj 26 cze 26 lip 26 sie 26

radio podcasty social media

prasa tv portale



:Um;'(gﬁ]m?x ANALIZA SOCIAL MED'A W okresie 01.01-31.082026 liczba postow w mediach

spotecznosciowych wyniosta 2 198 i wygenerowata zasiegi
rzedu 4,41 min o facznym AVE 791 tys. Najwiekszg czesc
publikacji w mediach spotecznosciowych stanowity wpisy

% w serwisie X. (64% wszystkich materiatow w social mediach).

% i |
2 198 4,41 min 791 tyS. Facebook ﬂE47O

X. |
LICZBA PUBLIKACII ZASIEG S L corm 1397
REKLAMOWY Instagram 1 23
Linkedin 1 27
1400 tys. 600
YouTube H 225
= Pozostate 1
1000 tys. 2 cosee 56
400 &
8 800 tys. e
5 300 2 o
® 600t - 7,4%
@ VS. © o
0 7,0%
200 8
400 tys. kS,
200 tys. 100
O tys. 0]
sty 26 lut 26 mar 26 kwi 26 maj 26 cze 26 lip 26 sie 26
zasieg publikacje
v' Post, ktory wygenerowat najwyzszy zasieg pojawit sie v Najwyzsza liczbe interakgji, czyli sume polubien,
na Facebooku Demotywatory. udostepnien i komentarzy, otrzymat materiat na

kanale YouTube Podrecznikarnia. taczna suma 85,6%

interakcji wyniosta 7 611.

B polubienia M udostepnienia M komentarze



J TOP MEDIA

TOP 5 MEDIA
W zestawieniu przedstawiono media bedace Zrodtem najwiekszej liczby publikacji zwigzanych 0 500 1000 1500
ze Stowarzyszeniem Dziennikarzy Polskich. Dla kazdego medium okreslono liczbe materiatow,
ich faczne zasiegi oraz wartos¢ AVE. Wykres przedstawia 5 Zrodet z najwyzsza liczba publikacji. x.com 1397
§E§§ (Q % facebook.com 470
prasa publikacje zasieg AVE youtube.com 225
Idziemy 12 198 tys. 27,7 tys. zt
Gazeta Polska wholsce24 - 130
" - 10 482 tys. 612 tys. zt
Codziennie
Nasz Dziennik 7 784 tys. 206 tys. zt Republika - 101
WPolsce24 130 2,86 min 196 min zt = prasa = telewizja = radio = portale = podcasty - social media
Republika 101 283 min 6,18 min zt
TV Trwam 2% 294 min 473 tys. 7t §§§ @ %
publikacje zasieg AVE @ podcasty publikacje zasieg AVE
Radio WNET 54 195 min 464 tys. zt spotify.com 5 50 1500 zt
PR Gdarnsk 28 472 tys. 293 tys. 7t rdc.pl 3 30 900 zt
Radio Maryja 24 158 min 379 tys. zt apple.com 2 20 1200 zt
fin . . o .
portale publikacje zasieg AVE @x social media publikacje zasieg AVE
polityka.pl 99 123 min 2,18 min zt x.com 1397 2min 4891tys.zt
salon24.pl 88 267 tys 267 tys. 7t facebook.com 470 1,43 min 536 tys. zt
niedziela.pl 43 40,8 tys. 459 tys. zt youtube.com 225 716tys. 143 tys. 2t




<% TOP AUTORZY

W zestawieniu przedstawiono autorow najwiekszej liczby publikacji zwigzanych ze
Stowarzyszeniem Dziennikarzy Polskich. Dla kazdego autora okreslono liczbe materiatow.

Wykres przedstawia 5 autoréw z najwyzsza liczba publikacii.

autor Zrédto publikacje

Jolanta Hajdasz Idziemy 6
PRASA
Rafat Stefaniuk Nasz Dziennik 4
Jan Berdycki Gazeta Olsztynska oraz1inne 4
— Romuald Katwa salon24.pl 85
PORTALE Pawet Walewski projektpulsar.plorazlinne 55
Jakub Halcewicz polityka.pl 28
L
0 Agh Krakéw spotify.com 3
Poranek Rdc rdc.pl 3
PODCASTY
Spotify User spotify.com 2
©X
Sdpportal X.com 199
SOCIAL MEDIA Hubertbekrycht X.com 91
Telewizja Republika youtube.comorazlinne 82

TOP 5 AUTOROW

0 50 100 150

Sdpportal

Hubertbekrycht 91

romusid ke NN 85

Telewizja Republika 82

Pawet Walewski _ 55
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Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

TWORCY | WSPOEPRACOWNICY NASZYCH MEDIOW DOCENIENI PRZEZ SDP

Tegoroczna gala rozdania nagréd Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich pokazata wyjatkowa skalg uznania dla
Srodowiska tworzacego media Strefy Wolnego Stowa. Najwazniejsze wyrdznienia otrzymali red. Katarzyna Gojska
oraz red. Tomasz Sakiewicz, ale w gronie uhonorowanych znalefli sie takze Edyta Hotdyfiska, Monika Borkowska,
Piotr Nisztor, Mitosz Kteczek, Maciej Pawlak, Dawid Wildstein, a takze Wojciech Mucha oraz Andrzej Gajcy.

rzyznawane cyklicznie od 1992 ro-
ku nagrody Stowarzyszenia Dzien-
nikarzy Polskich (SDP) naleza
do najbardziej prestizowych wy-
roznien w Srodowisku medialn
a lakze sg symbolem uznania dla naj
szych standardow etyki dziennikarskiej.
Tegoroczna gala rozdania wyréznien odbyla
sie 20 kwietnia w Warszawie, a oprocz
laureatow — wsréd kiorych liczne grono
stanowig tworcy i wspétpracownicy me-
diow Strefy Wolnego Stowa — zjawili sie
na niej takze przedstawiciele organow
panstwowych, m.in. prol. Hanna Karp,
wiceprzewodniczaca Krajowej Rady Ra-
diofonii i Telewizji, a takZe dr Rafal Les-

kiewicz, rzecznik prezydenta Karola Na-
wrockiego. Drugi z wymienionych zabrat

Wolnosci Stowa SDP 2026. Uhonorowany
nim zostal red. Tomasz Sakiewicz ,,za twor-

glos na otwarciu wy

cze wyke ie mediow w stuzbie Polsce™.

od przekazania pozdrowien od glowy
panstwa. ,Stanowicie niezwykle istotng
grupe, ktora czgsto, a moze przede wszyst-
kim, odpowiada za to, zeby kontrolowac
wladzg i aby pokazywac istotne problemy
spoteczne. (...) To wymaga odwagi. To
wymaga czesto takze heroizmu” — powie-
dziat do zebranych dr Leskiewicz.

Tomasz Sakiewicz

z Laurem Wolnosci Stowa
Pierwsza i jedna z najwazniejszych nagréd,
ktore tego dnia zostaly wreczone, byl Laur

.+ 13-0sobowy zarzad Gléwny SDP przyznat
to wyroznienie jednoglosnie. To cenne, bo
zauwazcie Pafistwo te konkretne nazwiska
podpisane pod werdyktem. To takzZe osoby
z bezposredniej konkurencji dla mediow
zarzadzanych przez Tomasza Sakiewicza,
atakze one swoim podpisem pod stosowng
uchwalg zarzadu potwierdzily to, Ze on
zastuguje na takg nagrode” — méwila dr Jo-
lanta Hajdasz, prezes SDP, wyglaszajac
laudacje na czes¢ redaktora Sakiewicza.
Z kolei on sam, odbierajgc wyroZnienie,
wskazal, e sukces naszego Srodowiska nie

Data: 29-04-2026

Zrédto: Gazeta Polska

ZASIEG: 69 549
AVE: 66 960 zt

Data: 30-03-2026

Zrédto: wirtualnemedia.pl
ZASIEG: 20 586

AVE: 10 000 zt

SDP nagradza dziennikarzy. Gtéwne
laury dla Republiki i wPolsce24,
Stanowski z nagroda specjalng

W tegorocznej edycji konkursu Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich Glowng Nagrode Wolnosci Slowa otrzymata
Katarzyna Gojska, a Nagrode Watergate za publikacje Zledcze - Piotr Nisztor {oboje 53 zwigzani z TV Republika i
| "Gazety Polsky").

Udostennij artykuk # 6 M W 2 comanteesy




TOP PUBLIKACIJE

M55

TASO ™ REPUBLICE

SR 1A GALA 32 KONKURSU STOWARZYSZINA S2IENNIKARZY POLSKICH |
R T, SAKIEWICZ NAGRODZONY ZA TWORCZE WYXORZYSTAMIE MEDIOW W SLUZBIE POLSCE

B NOCLAW PROKURATURA ZWROCILA SI{ DO PAZEWOONICZACE) PARLAMINTU EUSOPEJSKIEGO 0 2600

Data: 20-04-2026
Zrédto: Republika
ZASIEG: 329 454
AVE: 341762 zt

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Data: 20-04-2026
Zrédto: niezalezna.pl
ZASIEG: 51 496
AVE: 8 857 z¢

Gtowna nagroda Wolnosci Stowa dla Katarzyny Gojskiej.
“Misja stania na strazy prawdy jest fundamentem jej
pracy”

- Glowna Nagroda Wolnosci Stowa dla red. Katarzyny Géjskiej to nie tylko docenienie jej warsztatu, ale przede
wszystkim wyraz uznania dla jej dziennikarskiej odwagi, niezlomnosci i konsekwencji - powiedziala prezes SDP
dr Jolanta Hajdasz w laudacji na czesc Katarzyny Gojskiej.

0O X %

Awtor: Mateusz Mol

13
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PIOTR SEMKA

NA PIERWSZY OGIEN

ecyzja o tymczasowym
areszcie wobec dziennikarza
Leszka Kraskowskiego musi
budzi¢ zdumienie. Oto sad
w Piasecznie na wniosek tamtejszej
prokuratury rejonowej wymie-
rza niezwykle surowy $rodek
zabezpieczajacy, w sytuacji gdy
formalny powdd - rzekome grozby
pod adresem policji - to jedynie
emocjonalny wpis na platformie X.
Wybuch naganny;, ale nieadekwatny
dla kary paromiesigecznego pobytu
za kratkami.

Niepokoi tez, ze jako powéd kary
aresztu podawane jest efektownie
brzmigce sformutowanie o ,po-
siadaniu broni palnej”. Faktycznie
oznaczato znalezienie broni gazo-
wej, ktéra nie ma nic wspélnego
z pistoletami z ostrg amunicja.

Sam poznatem Kraskowskiego
ponad trzy dekady temu w redakgji
Zycia” z kropka Tomasza Wotka.
Byt bardzo rzetelnym dzienni-
karzem, wyczulonym na niepra-
widlowosci w zyciu politycznym
i biznesowym. Potem rozdzielity
nas podziaty, ktére naznaczyty
Polske w latach dwutysiecznych.

Z przykroécig czytatem, jak pare

- TOP PUBLIKACIJE

lat temu zyczyt na platformie X na-
szemu tygodnikowi znikniecia jako
sjednego z najbardziej plugawych
wydawnictw na rynku”.

Ale dzi$ te animozje nie maja
zadnego znaczenia. Leszek Kra-
skowski udowodnit, ze potrafi
sie wznie$¢ ponad polskie linie
politycznego podziatu, samotnie
prowadzac Sledztwo w sprawie
znakow zapytania wokét Roma-
na Giertycha i jego zwigzkow ze
spotka Polnord. I stad naturalne
podejrzenie, ze narazit si¢ w ten
sposob obozowi obecnej wladzy.
Jest tajemnicg Donalda Tuska,
dlaczego Roman Giertych ma tak
silng pozycje w szeroko rozumianej
politycznej rodzinie Koalicji 13
grudnia. Opowiesci Donalda Tuska:
,Nie zajmuje sie praktyka adwokac-
ka pana Romana Giertycha, niech
on sam thumaczy sie ze swoich za-
wodowych dokonan. Mnie interesu-
je zachowanie pana Giertycha jako
posta” pokazuja, ze wszechmocny
rzekomo liberat z Gdanska boi si¢
dotkna¢ swojego bytego adwokata.

Nie chce teraz wchodzic¢ w dy-
wagacje, dlaczego Giertych ma tak
mocng pozycje, ale tym bardziej

2, Robi sig coraz grozniej

nie spos6b nie reagowac gtebokim
niepokojem na typowa szykane
prokuratorskg wobec dziennikarza.
Przeraza tatwos$c, z jaka sad w Pia-
secznie wydat nakaz trzymiesigcz-
nego aresztu dziennikarza. Wyglada
to na chec zastraszenia kazdego, kto
zajmie sie¢ w naszym Kraju sprawami
»niewtasciwej osoby”. Milczy na ten
temat Tusk, milcza inni liderzy Ko-
alicji. A przeciez catkiem niedawno
staliSmy wobec grozby aresztu dla
weterana opozycji Adama Borow-
skiego, ktory tez miat to nieszczescie,
ze wszedt w droge Romanowi Gier-
tychowi. Sprawa jest tak drastyczna,
ze poparcie dla Kraskowskiego wy-
razit nawet najbardziej twardoglowy
dziennikarz ,Gazety Wyborczej”
Wojciech Czuchnowski. Protestu-

ja Stowarzyszenie Dziennikarzy
Polskich i Rzecznik Praw Obywa-
telskich. A Kraskowski nadal siedzi.
W obecnych realiach tylko przekro-
czenie odpowiedniej skali oburzenia
spotecznego wywotuje reakcje ekipy
Tuska. Moze wigc czas na wielki
marsz w obronie Kraskowskiego?
Wiem jedno. Wymiar sprawiedliwo-
$cijest w Polsce poza jakakolwiek
spoteczng kontrolg. ©®

Wskazano najciekawsze publikacje o najwyzszym zasiegu lub AVE z analizowanego okresu.

Data: 15-06-2026
Zrédto: Do Rzeczy Data: 18-03-2026
ZASIEG: 43 500

AVE: 54 307 zt

Zrodto: tysol.pl
ZASIEG: 14 169

AVE: 13 830 zt

Trwa zbiorka na rzecz Tomasza

Duklanowskiego i wolnosci prasy w Polsce

18.03.2026 22:18

2roda tysol / gralba sbasna

Na platformie Fundatorres ruszyta zbiérka pieniedzy dla Centrum Monitoringu Wolnosci
Prasy SDP. Organizacja od lat pomaga dziennikarzom w obronie ich praw i niezaleznosci.
Obecna kampania skupia sie na wsparciu Tomasza Duklanowskiego, ktéry w ostatnich
latach stat sig celem licznych dziatan prawnych po ujawnianiu trudnych spraw
publicznych.
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METODOLOGIA BADANIA

W raporcie stosujemy podziat medidéw na prase, radio i tv, portale internetowe
oraz social media.
Social media obejmuja nastepujgce kanaty: Facebook; X; serwisy foto, w tym

Instagram; serwisy wideo, w tym YouTube; komentarze do publikacji; blogi; fora.

Publikacje w prasie, radiu, telewizji i na portalach internetowych, w zaleznosci od

wielkosci  materiatu, w ktérym przywolywane jest monitorowane hasto,
klasyfikujemy jako:

caly materiat, gdy cata albo prawie cata publikacja dotyczy kontekstowo
wybranego hasta;

fragment materiatu, gdy publikacja porusza wiele zagadnien, a informacje na
temat monitorowanego hasta stanowiag tylko jedng z jej czesci sktadowych,
wyraznie jednak wyodrebniajacych sig;

wzmianke, gdy w publikacji pada newralgiczne hasto, ale jej tematyka nie jest z

nim bezposrednio zwigzana.

Zasieg informuje o liczbie potencjalnych kontaktow z przekazem mediowym.
Wskaznik jest opracowany na podstawie ogladalnosci i stuchalnosci programaow
radiowo-telewizyjnych, czytelnictwa prasy, s$redniej liczby odston materiatow
internetowych z uwzglednieniem wspdtczynnika ekspozycji nazw wiasnych w
tresci oraz organicznych zasiegdw kanatéw medidw spotecznosciowych.

Zasieg w serwisach internetowych oznacza liczbe potencjalnych kontaktow z
materiatem. Wartos¢ pojedynczej publikacji to wypadkowa Sredniej miesiecznej
liczby odston domeny i wspdlczynnika ekspozycji nazw wiasnych w tresci.
Materiaty znajdujgce sie na stronie gtdwnej generujg wyzszg $rednig odston,
dlatego finalna liczba kontaktdéw z ich przekazem zawsze jest wyzsza w
poréwnaniu do pozostatych artykutow serwisu.

Zasieg w prasie oznacza srednig liczbe czytelnikdw, ktorzy zetkneli sie z
przecietnym wydaniem pisma. Wartos¢ wskaznika okredlana jest na podstawie
prasy (PBC).

nieobjetych badaniem zasieg wyliczany jest na podstawie usrednionej wartosci

ogdlnopolskich badan czytelnictwa W przypadku tytutdw

nakfadu z okresu 12 miesiecy.

MM

Zasieg w radiu i telewizji oznacza srednig liczbe stuchaczy i widowni. Wskaznik
szacowany jest na podstawie danych telemetrycznych, ktore dla kazdej stacji
wskazujg usredniong kwartalng liczbe odbiorcéw w podziale na dni powszednie i

weekendy, oraz w pietnastominutowych interwatach.

Ekwiwalent reklamowy (AVE) wyraza pieniezng wartos¢ publikacji z danego
medium. Wskaznik szacuje sie poprzez poréwnanie zmonitorowanej informacji z
kosztem reklamowym materiatu o takiej samej powierzchni.

AVE w internecie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jakg nalezatoby wydac na materiat w
portalu lub social mediach, gdyby byt opublikowany w ramach ustugi reklamowej.
Wskaznik jest szacowany na podstawie cennikdw artykutdw natywnych lub
sponsorowanych portali o profilach ogdlnoinformacyjnych i specjalistycznych
oraz srednich kosztdw publikacji sponsorowanych w mediach spotecznosciowych.
Wartos¢ AVE materiatéw ze stron gtownych zawsze jest wyzsza w porownaniu do
pozostatych artykutdéw z uwagi na réznice w cennikach reklamowych.

AVE w prasie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jakg nalezatoby wydaé na reklame o tej
samej powierzchni, wyliczanej w centymetrach kwadratowych i na podstawie
cennikow reklamowych poszczegdlnych gazet.

AVE w radiu i telewizji obrazuje ilos¢ pieniedzy, jakg nalezatoby wydac na spot
reklamowy o tej samej diugosci, co czas ekspozycji zmonitorowanej informacji w
danym programie i czasie antenowym. Estymacja prowadzona jest wedtug
cennikow reklamowych poszczegdlnych stacji.

W przypadku monitoringu reklam w prasie, radiu i telewizji w ramach ustugi

Admonit jest to koszt emisji wedtug cennika danego medium.

Ocena publikacji medialnej pod katem potencjalnego wplywu na wizerunek
marki. Wydzwiek materiatu moze by¢ pozytywny, negatywny lub neutralny.
Publikacje o pozytywnym wydzwieku maja korzystny wplyw na wizerunek marki.
Publikacje o negatywnym wydzwieku majg niekorzystny wplyw na wizerunek
marki. ktére nacechowaniu zaréwno

Przekazy, zawierajg wyrazenia o

pozytywnym, jak i negatywnym, kodujemy jako neutralne.

Wskaznik informuje o relagji liczby interakcji wywotanych przez wpisy dotyczgce
monitorowanego hasta i liczby fandw stron, na ktérych byty one publikowane.
Wskaznik osigga wartosc 100%, gdy sumy interakgji i fandw rownowazg sie, a wiec
gdy statystycznie kazdy subskrybent zareagowat w jeden sposdb na pojedynczag

publikacje.

Wskaznik nasycenia stowami kluczowymi wskazuje, jak czesto dany przekaz
mediowy w formie tekstu, nagrania video lub audio wzmiankuje pozgdang marke,
hasto lub zagadnienie. Niskie nasycenie (low) wystepuje, gdy w materiale
odnotowano jedno stowo kluczowe, srednie nasycenie (medium) dla obecnosci
dwoch stow kluczowych, wysokie (high) z udziatem trzech wyrazen, a bardzo

wysokie (extensive) dla materiatdw z liczbg wyrazen kluczowych od 4 wzwyz.



INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW

O mediach wiemy wszystko.

[:] (+48 22) 378 37 50

@ imm@imm.com.pl

@ imm.com.pl

MONITORUJ NAS W SOCIAL MEDIACH Raport przygotowat:
Jakub Szklanny

ﬁ m x ° d Analityk w Dziale Analiz i Raportow
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https://www.imm.com.pl/
https://www.facebook.com/IMMonitoring/
https://www.instagram.com/immonitoring/
https://www.linkedin.com/company/instytumonitorowaniamediowimm/
https://x.com/IMMonitoring/
https://www.youtube.com/@instytutmonitorowaniamediow
https://www.tiktok.com/@immonitoring
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